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Stor betydelse for Kalmar lan

Besdksnaringen har stor betydelse for Kalmar lan. Nationellt ligger lénet pa en stolt

fijardeplats i antalet gastnatter under sommarmanaderna, tatt efter de tre storstadsre-

gionerna Stockholm, Vistra Gétaland och Skane. Aven riknat pa ett helar har Kalmar

lan en stark position. Besdksndringen &r ocksa ett av huvudomradena i lanets strategi

fér smart specialisering.

| takt med att vérlden ror sig allt snabbare och kampen om
ménniskors tid och uppmarksamhet dkar behdver vi nd ut med
budskapet om var destination till potentiella besékare. Det &r
darfor vasentligt att vi satsar pa marknadsféring i framkant och
samordnar vara resurser och budskap mot den internationella
marknaden — dar stor tillvéxtpotential finns for Kalmar 1an sett
till bade omséattning och gastnatter, dven utanfor hogsasong.
Vi vet ocksa, genom undersdkning av Tillvéxtverket, att vara
utlandska besdkare spenderar mer pa plats &n vara svenska

besdkare.

En tillbakablick pa aret

Verksamhetsberattelsen 2022 &r en sammanstéllning av de ak-
tiviteter som utforts inom ramen fér internationell marknadsfé-
ring for besoksnaringen i Kalmar |an. Efter tva ar av pandemi
har vi gladjande sett att den internationella gasten hittat tillbaka

till Kalmar lan.

2021 praglades av pandemi och restriktioner. Med det fick vi
stélla om vara marknadsinsatser. Istéllet for att uppmana till
resande inspirerade vi, byggde kdnnedom och fortsatte halla
drémmen om Smaland och Oland vid liv. Den internationella
resecykeln och marknadskommunikationen skiljer sig fran den
nationella — vi jobbar i en langre cykel och ser ofta resultat av
insatser ar senare. Vi ville att Smaland och Oland skulle vara
"top of mind” och det naturliga valet i takt med att vara inter-

nationella besdkare kunde, ville och fick resa igen.

Trots tuffa tider indikerade vara lokala kontakter pa vara inter-
nationellt utvalda marknader att drommen och reslusten fortfa-
rande var vid liv. Det fick vi ett kvitto pa 2022 nar internationella
géster ater valde att besoka oss i Kalmar 1&n. Preliminara siffror
fran SCB visar att Kalmar lan 2022 hade 3 195973 gastnatter. Av
géstnatterna var 549 327 utléndska besdkare vilket motsvarar
cirka 17%. | antal passerade darmed antal utlandska géstnatter
i Kalmar 18n 2022 den niva vi lag pa 2019 - fére pandemin (2019,
547 509 utléndska géstnatter).

Marknadsplan 2022
Den internationella marknadsféringen av Smaland och Oland

har foljit den marknadsplan som utférdades i borjan av aret. Pa
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respektive marknad har vi utgatt fran upphandlade byraers ex-
pertis i de aktiviteter och insatser som vi har utfort. | linje med
visionen om att 2030 vara en aret-runt-destination har insatser-
na varit utspridda over hela aret och foljt den budget som vi

faststéllde i marknadsplanen.

Samverkan

Det krévs ett strategiskt fokus, en offensiv satsning och kon-
struktiv samverkan pa flera plan for att fa utvéxling och ut-
veckling. Internationellt marknadsfér vi Kalmar lan under va-
rumarket Smaland och Oland. Mycket av den internationella
marknadsféringen genomférs tillsammans med de andra Sma-

landslanen.

De gemensamma internationella marknadsféringsinsatserna
har i linje med var marknadsplan primért riktas mot markna-
derna Tyskland, Danmark och Nederlanderna. Pa respektive

marknad har vi samarbetat med upphandlade byraer.

| Tyskland har vi bearbetat marknaden med var upphandlade
byra Ehrenberg Serensen Kommunikation och HOCHZWEI.

| Danmark och Nederlénderna har vi bearbetat marknaderna
genom det sydsvenska samarbetet Visit South Sweden. Visit
South Sweden &r ett samarbete mellan Smaland, Oland, Ska-
ne, Blekinge och Halland for att kraftsamla resurser och upp-
na synergier kring internationell marknadsféring. Tillsammans
marknadsfér vi oss mot den danska och holléndska marknaden

genom gemensamma digitala kanaler, PR och kampanjinsatser.

| Danmark har Visit South Sweden under aret anvant sig av den
upphandlade byran Atlantic Link och i Nederldnderna upp-
handlade byran Gate2Marketing.

Har féljer en genomgang av arets aktiviteter, dvergripan-
de, men ocksa med nedslag pa respektive marknad.



Overgripande aktiviteter och kostnader

m Oversittningsbidrag till alla kommuner .......... 225 000 kr
For den internationella gésten ar det viktigt att informationen
ar tydlig och tillgénglig pa ett sprak de kanner sig bekvdma
med. Darfor satsar vi pa att Oversatta texter och ger ocksa ett
Sverséttningsbidrag till alla kommuner i Kalmar [&n f6r att till-

handahalla information pa fler sprak.

B Fotobidrag till alla kommuner........._. ... 150000 kr
For att kunna marknadsféra lanet internationellt behovs en
bred och aktuell bildbank. Region Kalmar I&n har behov av ak-
tuella och friképta foton av hog kvalité fran hela lanet aret om

och erbjuder darfor ett fotobidrag till [anets alla kommuner.

B Filmbidrag..................... . ....250000kr
Efterfragan pa rorligt material, som férstarker var positionering
och vacker intresse for lanet, ar stor. Kalmar lans fem stora de-
stinationer Kalmar, Oland, Glasriket, Vastervik och Vimmerby
—som ocksa gar in med en hdgre insats i projektet - har under
aret fatt ett filmbidrag med syfte att attrahera den internatio-
nella besdkaren infor eller under sin vistelse hos oss. Region
Kalmar lan har dven pabérjat produktion av en vinterfilm.

B Programvaror och licenser .. ... 4200kr
B Omvarldsbevakning, statistik och analyser....150 000 kr
Tillsammans med de regionala turismorganisationerna i sodra
Sverige har vi samarbetet Bl Syd for att kraftsamla resurser och
uppna synergier kring analys, statistik, omvarldsbevakning och

kunskapséverféring inom besdksnaringen.

B Visit Sweden

Den utlandska besokaren googlar férst och framst Sverige nér
den letar efter resmal i Sverige. Av den anledningen &r det
viktigt att tillhandahalla Visit Sweden material for synlighet pa
webb och i sociala medier. Visit Sweden genomfér dven kam-
panjer och storre utspel som vi avsatt medel och resurser for att

kunna vara en del av.

Tripadvisor — kampanj i samverkan med
100 000 kr

Under 2022 starkte vi var narvaro i Tripadvisor, en av vérldens

Visit Sweden. ...

storsta reseplattformar. Kampanjen, som var i samverkan mel-

lan Visit Sweden och andra svenska regioner, lanserades i juni

och pagick till september. Kampanjen blev bestod av en Sveri-
gekampanj genom Visit Sweden samt en egen “branded gui-
de” for Smaland och Oland pa temat natur som aktiverades i

Tyskland, Danmark och Nederlanderna.

Gladjande nog blev dven Glasriket sokbart som destination pa

Tripadvisor pa samma satt som Smaland och Oland &r.

Discover the originals — kampanj genom Visit Sweden
"Discover the originals” &r kampanjen dar svenska platser —
originalen bakom ett antal av IKEAs vélkénda inredningspro-
dukter med samma namn - lyfts fram f&r att vacka nyfikenhet
for Sverige som resmal. Sjon Bolmen i Smaland spelade hu-
vudrollen i kampanjen, men aven orter fran Kalmar I&n lyftes:
Misterhult - Méaleras - Morbylanga - Djupvik - Tingby - Edsbruk
-Vickleby.

W Gemensam karta...........con. 28 000 kr
Tillsammans med Kronoberg och Jénképings lan gor vi en ge-
mensam karta, i vilken destinationerna Kalmar, Oland, Vaster-
vik, Glasriket och Vimmerby ocksa annonserar i inom ramen for

internationell marknadsforing.
B Distribution av tryckt material.................33400kr
B Nytryck av magasin 2022/2023..............100 000 kr

B Métes- och resekostnader med Marknadsradet.. 1200 kr
Den internationella marknadsféringen for Kalmar lan koordine-
ras i ett Marknadsrad som bestar av representanter fran desti-
nationerna Kalmar, Oland, Vimmerby, Vastervik och Glasriket,
en representant fran lansturismgruppen som representerar 13-
nets mindre kommuner samt en koordinator pa Region Kalmar
lan. Region Kalmar &n & sammankallade till marknadsradets

méten. Arets méten har framst genomférts digitalt.

B Omkostnader i samband med press- och influencerbesék
ej malmarknader | 12 200 kr
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Tyskland

B RESA DACH 257 000 kr
RESA DACH 3&r ett samarbete med Visit Sweden och syftar till
att langsiktigt sékra produkter pa den tysksprakiga marknaden

genom researrangdrer, Oka synligheten av dessa i researrang-
Srernas kanaler samt na férstagangsbesdkare. RESA inkluderar
matchmaking och marknadsféring saval som kunskapssprid-
ning. Genom RESA DACH har vi bearbetat tyska researrang-
brer, besokt fem researrangdrer i Tyskland och Osterrike samt
arrangerat tva visningsresor for att visa intresserade arrangorer
Kalmar 1&n. RESA DACH har under 2022 genererat gastnatter
till 22 anlaggningar.

Swedish Workshop

Researrangdrer utomlands fortsatter ha intresse av att sélja
Sverige som resmal och med blicken mot 2023 sdker de nya
mdjligheter. Region Kalmar 1&n deltog under 2022 i Swedish
Workshop som &gde rum 18-19 maj i Falun. Vi tréffade féljan-

de researrangdrer under dagarna i Falun:

- Zonista - ANWB Reizen - Lernidee Erlebnisreisen - TT-Line -
Schweden-Ferienhduser - Cape Tracks - Explore Sweden -
Scandinavian Seasons AB - Norway Pro Travel - Destination

Complete - Nature Travels - Noordenhuis.

Efter motena har respektive arrangér fatt aterkoppling med
tips pa upplevelser och boenden i vart 1an och vi har — genom

det — skapat kontakt for framtida samarbeten.

B Flyglinjen Kalmar — Frankfurt.................370600 kr
Genom Arrival Guides har vi haft en Google Ads-kampanj som
drivit trafik till landningssidan flytosoutheastsweden.de. Kam-
panjen genom Arrival Guides avslutades den 31 augusti och
efter det har en ny landningssida tagits fram i samarbete med
Kalmar Oland Airport och Kreation. Marknadsféringen av land-
ningssidan gar nu genom HOCHZWEI, en underleverantor till
Ehrenberg Sarensen i Tyskland. Finansiering kommer fran Kal-
mar Oland Airport.

B Kampanjer och 6vriga marknadsaktiviteter....808 800 kr
| Tyskland har vi bearbetat marknaden med var upphandlade
byrad Ehrenberg Sgrensen Kommunikation och deras underle-
verantér HOCHZWEI.

Annonsering pa Facebook, Instagram och Google
Under 2022 har vi marknadsfért Smaland och Oland via annon-
sering pa Facebook, Instagram och Google med fokus pa fa-

milj, kultur och design samt natur och &ventyr. Annonserna har
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presterad mycket vél, i synnerhet pa Google dér vara annonser
visats hela 23 585 685 ganger. Via Facebook och Instagram har
vinatt 1 062 639 tyskar.

Mediesamarbete Outdoor Magazine
Mediesamarbete med Outdoor Magazine genom en artikel i

tidningen dar vi lyfte en rundresa i Smaland och pa Oland.

Mediesamarbete Draussen Magazine
Mediesamarbete med Draussen Magazine genom en artikel
i tidningen dar vi lyfte en rundresa i Smaland och pa Oland,

tidningen inriktar sig pa natur och camping.

Mediesamarbete Traumziele fiir Camper

Mediesamarbete med Traumziele fiir Camper genom en arti-
kel i tidningen med inriktning mot vintersasongen. Samarbetet
innefattade &ven distribution av 20 000 exemplar av Smalands-

magasinet.

6 800 kr

B Holiday-check — kampanj....

B Pressutskick

Under aret har vi kontinuerligt haft dialog med marknaden ge-
nom pressutskick med malet att Smaland och Oland ska fa stor
och regelbunden exponering i fér malgruppen relevanta och

trovardiga kanaler:

Pressutskick i januari med tema: kultur. Kalmar Lans museum
och The Glass Factory lyftes.

Pressutskick i februari med tema: paskweekend —boenden
med nérhet till naturen. Stufvenas Gastgiveri, Hotell Borg-
holm och Grénsé Slott lyftes.

Pressutskick i februari med tema: kulinariska upplevelser.
Arontorp Kroppkakor, Café Oas och Restaurang Brygg-
huset lyftes.

Pressutskick i mars med tema: boenden i naturen. Fre-
densborgs Herrgard, Garpens Fyr och O-stuga i Stora
Hammarsjon lyftes.

Pressutskick i april med fokus pa flyglinjen Frankfurt — Kalmar
och landningssidan flytosoutheastsweden.de.

Pressutskick i augusti med tema: Discover the Original.
Misterhult lyftes.
Pressutskick i oktober med tema: julmarknader. Astrid

Lindgrens Nas, Kalmar Slott och Gransé Slott lyftes.

Pressutskick i oktober med tema: vinteraktiviteter. Kalmar
Slott, Varldsarvet sddra Oland, fagelskadning, Hassels,
Svartbicksmala och Virum Algpark lyftes.



B Omkostnader i samband med press- och
influencerbesék ... 188 300 kr
Gruppresa med tre tyska journalister som besdkte Kalmar,
Glasriket och Vimmerby, kultur i fokus.

Franziska Schmitt - Lilies Diary - besdkte Vimmerby, natur
i fokus.

Sarah Ploss — Grosstadtklein - besdkte Kalmar, Oland och
Glasriket, kultur och design i fokus.

Claudia Linz — Stuttgarter Zeitung —besdkte Vastervik, natur
och det goda livet i fokus.

Tyskt TV-team besokte Kalmar, Oland, Glasriket, Oskars-
hamn, Vastervik och Vimmerby for att spela in dokumen-
téren "50 reasons to visit South Sweden.

Den tyska MTB-bloggaren Bernd Miller - genusbiken.de
- cyklade pa Oland, i Glasriket och Ménsteras.

"Moose around the world” besokte Vimmerby, familje-
upplevelser i fokus.

Judith Beck med fotograf — "Camping & Reise Magazine”
besokte Kalmar, Glasriket och Vimmerby, kultur i fokus.
Travellers Archive — besdkte Oland och Vimmerby, natur
och kultur i fokus.

Kustenkids Unterwegs — besdkte Vimmerby och Oskars-
hamn, familjeupplevelser i fokus.

Julia Lassner och Patrick Endre - Globusliebe — besokte
Vastervik, natur och hallbarhet i fokus.

Maximilian Gierlinger och Lisa Kraft — Zwei die Reisen —
besokte Glasriket och Kalmar, mat och hallbarhet i fokus.
Andreas Dauerer — Reisen Exclusiv — besdkte Vastervik,
natur i fokus.

Anja Richter — Sonntag am Welt besdkte Vimmerby, jul-
marknader i fokus.

B Pressvirde Smaland & Oland
Resultat forvantas under kvartal 2 2023

VERKSAMHETSBERATTELSE 2022



Nederlanderna

I Nederlanderna har vi bearbetat marknaden genom samarbetet

Visit South Sweden och var upphandlade byra Gate2Marketing.

B Kampanjer och évriga marknadsaktiviteter....379 000 kr
Artikelkooperation med TravelDiaries

Avrtikelkooperationen dar olika tematiska artiklar lyfts. En artikel
lyfte annorlunda boenden, fran Kalmar |&n Garpens Fyr. En
artikel lyfte nationalparker, fran Kalmar l&n BI& Jungfrun. En ar-
tikel lyfte mat, fran Kalmar 1&n Arontorps kroppkakor och Res-
taurang Brygghuset.

Mediesamarbete med TravelDiaries

TravelDiaries har skapat en E-bok med inriktning hallbarhet i
vilken upplevelser i Sydsverige lyfts.

Mediesamarbete med Wandelmagazine

Onlinemagasin med tema vandring, fran Kalmar I&n lyftes Glas-
riket och Oland.

Mediesamarbete plusonline.nl

Onlinemagasin fér malgruppen 50+ med ett starkt intresse
for resande. Vi har producerat och lyft tematiska artiklar: cykel,
vandring, mat, kultur och camping.

Mediesamarbete Franska.nl

Onlinemagasin fér kvinnor 40+ med eller utan barn i hushallet.
Ateraktivering i sociala kanaler

Tidigare influencerresor av Bizonder Plekje, Travel Diaries,
Volkskrant, The Hike och Gezin op Reis har ateraktiverats i

sociala kanaler.

B Pressutskick
Under aret har vi kontinuerligt haft dialog med marknaden

genom pressutskick.

= Pressutskick i mars med tema: outdoor. Fran Kalmar lan
lyftes Vastervik och vandra i vérldsarvet.

= Pressutskick i april med tema: unika boenden. Fran Kalmar
l&n lyftes Garpens Fyr.

= Pressutskick i juni med tema: camping. Fran Kalmar lan
lyftes Vimmerby Camping.

= Pressutskick i september med tema: kulinarisk rundresa
i Sydsverige. Fran Kalmar l&n lyftes matvandringar pa
Oland och i Kalmar.

B Omkostnader i samband med press- och
25900 kr
» Wandelmagazine - besokte Glasriket, natur i fokus.

influencerbesdk ... . .

= Reishonger —besdkte Kalmar, Glasriket och Vimmerby, fa-
miljeupplevelser i fokus.

= Sofie van de Waard — TROUW - besdkte Vimmerby, Astrid
Lindgrens liv och historia i fokus.

= Pauline van der Meulen — Voor Mijn Kleintje — besokte
Oland och Vimmerby, familjeupplevelser i fokus.

= Franska-nl - besdkte Oland, Skérdefesten i fokus.

B Mediavirde Smaland & Oland ... .. 434133 €
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Danmark

| Danmark har vi bearbetat marknaden genom samarbetet Visit
South Sweden.

B Kampanjer och &vriga marknadsaktiviteter....400 000 kr

Mediesamarbete Berlingske

Flera artiklar har aktiverats i Berlingske medias stora tidningar.
Innehallet har baserats pa tidigare danska influencerbesok och
desktop-produktioner.

B Pressutskick
Under aret har vi kontinuerligt haft dialog med marknaden ge-

nom pressutskick.

= Pressutskick i januari med tema: spa. Fran Kalmar I&n lyftes
Warmbadhuset i Vastervik.

= Pressutskick i januari med tema: vinterupplevelser. Fran
Kalmar lan lyftes Svartbacksmala.

= Pressutskick i februari med tema: gémda pérlor. Fran
Kalmar l&n lyftes Flatvarp i Loftahammars skargard samt
Trollskogen p& Oland.

= Pressutskick i februari med tema: designmuseer i Sma-
land och pa Oland. Frén Kalmar lan lyftes Kalmar konst-
museum och VIDA museum p& Oland.

= Pressutskick i mars med tema: férlangd weekend. Fran
Kalmar lan lyftes Kalmar och Glasriket i kombination.

= Pressutskick i april med tema: unika dvernattningsmajlig-
heter. Fran Kalmar lan lyftes Granso Slott.

= Pressutskick i maj med tema: skargardsupplevelser. Fran

Kalmar lan lyftes Tjust skargard.

= Pressutskick i maj med tema: outdoorupplevelser. Fran
Kalmar an lyftes kajak i Misterhults skargard.

= Pressutskick i juni med tema: loppmarknader. Fran Kalmar
l&n lyftes Glasriket.

= Pressutskick i augusti med tema: upptakt till skdrdesé-
songen. Fran Kalmar lan lyftes Olands skérdefest.

= Pressutskick i september med tema: sensommaraktivite-
ter for barn. Fran Kalmar lan lyftes Vimmerby och Kalmar
Slott.

= Pressutskick i oktober med tema: djurlivet i Sydsverige.
Fran Kalmar lan lyftes 6rn- och sélsafari i Vastervik.

= Pressutskick i november med tema: julmarknader. Fran
Kalmar lan lyftes Astrid Lindgrens Nés, Kalmar Slott och
julstdmning pa Granso Slott.

= Pressutskick i december med vinteraktiviteter: Fran Kalmar
lan lyftes Svartbicksmala och Virum Algpark.

B Omkostnader i samband med press- och

influencerbesdk 22 800 kr

= Emilie Mille besdkte Vastervik, mixen av natur och stad i
fokus.

= Susser Feit — Berlingske — besdkte Oland, det kungliga i
fokus.

= Gruppresa for journalister fran Berlingske besékte Kalmar
och Glasriket, upplevelser langst sparet mellan Képen-
hamn och Kalmar i fokus.

B Pressvirde Smaland & Oland.................... 1452 670 kr
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