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INTRODUKTION

Projektet “Klimatsmarta resor i besdksnaringen - exempel fran Smaland och
Oland” har under tre ar testat |6sningar for klimatsmart och attraktivt resande
till, fran och inom tre destinationer i region Kalmar; Astrid Lindgrens Varld,
Glasriket och Oland.

'Projektet har tagit fram goda exempel som stérker regionens attraktionskraft
som besoksdestination utan att 6ka paverkan pa klimatet. Ledord har varit att
gobra regionen tillganglig for alla, 6ka besoksnaringens konkurrenskraft och
6ka kunskapen och medvetenheten hos alla som arbetar inom beséksnaringen
om mojligheterna till klimatsmart resande.

Nya |6sningar behovs for att mota samhaéllets och besdkarnas krav och minska
risken fér negativ miljdpaverkan fran beséksnaringens transporter. Beséksma-
len behodver ocksa ge battre forutsattningar for att alla, oavsett inkomst eller
tillgang till egen bil, ska kunna beséka regionen. Utan sddana nya |6sningar
begrénsas branschens utvecklingsmajligheter.

Projektet har, som hela samhallet, paverkats kraftigt av pandemin med
covid-19 och de restriktioner som inférdes. Trots de begrénsningar som
det medforde, lyckades projektgruppen byta tankesatt och utga ifran de
begrénsningar som restriktionerna satte. Det innebar att i stéllet for att
genomféra aktiviteter dar kollektivtrafik spelade huvudrollen, fokuserade
projektet pa att utveckla férutsattningarna fér andra klimatsmarta fardslag
sa som cykel och fossilbranslefri bil. Nar restriktionerna sedan lyftes kunde
fokus aterigen skifta till att inkludera kollektiva fardsatt.

Genom den har skriften vill vi sprida vara basta tips och lardomar fran
projektets tre ar. Allt som vi har gjort har inte lyckats, nastan inget ar "klart”
utan behover fortsatta testas och utvecklas, men allt har bidragit till en battre
forstaelse for att det finns mojligheter och en efterfragan att satsa pa klimat-
smarta resor i region Kalmar.




VAD PROJEKTET HAR BIDRAGIT TILL:

e Skapat samarbeten mellan beséksnaringsaktorer vilket har lett till fler tjanster for att
resa klimatsmart

® Besoksnaringens aktorer har fatt okad forstaelse for klimatsmarta 16sningar och
besokares behov

e Tillgangen till cykelleder, cykeluthyrare, laddstationer, biluthyrare och kollektivtrafik
har kartlagts och utgér en grund fér kommunikation av klimatsmarta fardsatt

* Fler laddstolpar har installerats

e Kampanjer med SJ och KLT har genomférts for att 6ka resandet med kollektivtrafik
e Cykelrutter med boende och cykeluthyrning har skapats

* Elbilspool har lanserats pa Oland

¢ Informationen om klimatsmart resande har blivit tydligare fér besékare till Oland och
Glasriket




HITTA TILL DITT RESMAL

— vikten av kommunikation om klimatsmarta resealternativ
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OM AKTIVITETEN

De flesta besoksmal i regionen har webbsidor som
beskriver deras verksamhet och oftast dven en sida
med "hitta hit"-information — “sa har hittar du till oss".
Informationen pa de olika sidorna ar mer eller mindre
utvecklad och medan vissa uppmuntrar besdkare till
att exempelvis ta bussen dit sa ar det langt ifran alla
som gor det. Malet fér denna aktivitet var att identi-
fiera brister pa befintliga webbsidor och ge férslag pa
forbattringsmaojligheter for att oka det klimatsmarta
resandet till besoksmalet.

Inom projektet har en kommunikationsbyra kontaktat
utvalda féretag och organisationer av olika storlek och
med olika férutsattningar och gjort en genomlysning
av deras respektive "hitta hit"-sida. Dérefter har férslag
och verktyg tagits fram férslag fér respektive féretag
med syfte att uppmuntra besdkare att resa klimatsmart
till dem.

TIPS FOR ATT HJALPA BESOKAREN

Allt fler besokare vill vara klimatsmarta for att
inte sjalva bidra till att férsémra klimatet och
kommer framoéver att vara mer selektiva vid val
av besoksmal. Nar det finns en busshallplats eller
tagstation nara besdksmalet — vaga lyft upp det
pa era webbsidor: dverst, tydligt och med enkla
instruktioner.

Berdtta vad ni gor inom miljé och klimat — det
ger trovardighet och hjdlper besdkaren att vélja
resmal. Anvand storytelling med férebilder som
visar hur en resa kan genomféras och ge férslag
pa turer for cykel och vandring i er omgivning.

Det finns flera bra verktyg som ar enkla att lagga
in pa sin hemsida:

e Naturkartan - friluftsguide for cykel och vand-
ring dar dven paketlésningar med boende pre-
senteras

e Klimatberaknaren — en kalkylator som hjalper
besokaren att valja klimatsmarta resor

e Laddkartor for elbil

® Reseplanerare for tag och buss — Léanstrafiken
Kronoberg, Kalmar lanstrafik, SJ



TESTRESENAR

— ett satt att synliggdra att det gar att resa klimatsmart

OM AKTIVITETEN

Tre somrar i rad har projektet haft testresenarer, anstall-
da personer som haft i uppdrag att “turista” i Glasriket,
Astrid Lindgrens varld och p& Oland. Testresenarerna
har enbart fatt anvénda klimatsmarta fardmedel och
har rest med kollektivtrafik, hyrt cykel och elbil, testat
anropsstyrd trafik och cykelférjan till Oland.

Syftet har varit att genom personliga upplevelser ta
reda pa hur det &r att resa till, fran och inom projektets
geografiska omrade, dels for att kartlagga brister, dels
for att lyfta det som redan fungerar bra. Testresenérer-
nas rapporter har utgjort en grund fér utvecklingen av
aktiviteter.

Det férsta aret, 2020, gjorde pandemin det svart att
resa, sa istéllet arbetade testresendren med en digital
sammanstallning av mgjligheter till hallbart resande
inom regionen. Den andra sommaren reste en testre-
senar runt i Glasriket och p& Oland och den tredje
sommaren reste tre testresenarer runt i Glasriket, till
Astrid Lindgrens Varld och pa Oland. De har intervjuat
besdkare och féretag inom bestksnaringen pa alla
destinationer.

LARDOMAR

Det ar mojligt att resa klimatsmart i regionen, men
det krévs en hel del planering och det &r inte helt
|&tt att vara flexibel. Det &r framst kollektivtrafiken
som ar den begransande faktorn — det ar svart att
besdka flera besdksmal pa en dag och det finns
begrénsningar for besékare som vill transportera
sig pa kvallar och helger. Sammantaget finns det
mycket potential till férbattring inom kollektiv-
trafiken for att 6ka tillgangligheten, inspirera och
uppmuntra regionens besokare att resa hallbart
— for en hallbar framtid.

En annan viktig lardom &r att médnga besokare inte
har tillrécklig kunskap om kollektivtrafiken — de har
inte undersokt mojligheten att resa klimatsmart.
Det innebar att information om klimatsmart re-
sande behdver bli mer tillgangligt, t.ex. genom att
utbilda féretagare om méjligheterna.

En ytterligare insikt &r att det saknas tjanster for
att transportera packning, nagot som skulle ge be-
sokare battre forutsattningar att kunna genomféra
resor kollektivt eller med cykel.

Det gar att resa med cykel som besdkare i regi-
onen, men det finns potential for 6kat cyklande
genom att underlatta for cyklister i kollektivtra-
fiken — t.ex. genom att slopa cykeltillagget, ha
tydligare rutiner for hur cyklar hanteras pa bussar
och ge plats at fler cyklar inom kollektivtrafiken.
Andra rekommendationer ar att se dver skyltning
pa cykellederna, att géra informationen om cykel-
leder tydligare och géra mojligheten att hyra cykel
enklare.



ELLADDSTOLPAR

— efterfragas allt mer av besdkarna

OM AKTIVITETEN

Region Kalmar &r ett stort och glest befolkat 1an dar
bilen har en viktig roll bade nu och i framtiden. | fram-
tiden ar det, till skillnad fran idag, fossilfria bilar som
kor runt pa vagarna. For att snabba pa utbyggnaden av
laddinfrastruktur fér personbilar har projektet tillsam-
mans med Miljéfordon Sverige erbjudit stod till aktorer
i besoksnaringen som vill soka statliga bidrag for inves-
teringar i laddinfrastruktur. Stodet har erbjudits alla som
varit intresserade och handlat om direkt radgivning om
val av leverantodrer och avtalsmodell saval som stod i hur
de kan skriva en ansckan. Cirka 30 foretag har fatt stod
som varit mycket uppskattat.

LARDOMAR

Stodet genom projektet pabdrjades under 2020 och
avslutades 2022. Intresset paverkades till stor del av
pandemin och de ekonomiska osékerheter det férde
med sig. Under 2022 féréndrades dessutom EUs stats-
stodsregler vilket dndrade mojligheterna till att aktivt
soka bidrag fér publik laddinfrastruktur genom Klimat-
klivet. Projektets lardomar ska ses i skenet av dessa tva
faktorer.

e Intresset for laddinfrastruktur ar stort bland féretagen.
De ser att de har en roll i att stotta utbyggnaden av
laddinfrastruktur i samhallet likaval som de offentliga
aktorerna.

e Besoksmalen har méarkt av en okad efterfragan dar
allt fler besokare fragar om de kan ladda sin elbil hos
dem. Det borjar darmed bli en fraga som féretagen
anser att de behover |6sa for att fortsatt vara attrakti-
va foér besdkarna.

® De besoksmal dar det passar bast att erbjuda elladd-
ning &r de dar besékarna stannar i nagra timmar.

e Storre foretag som ser en direkt vinst i att till-
handahalla laddstolpar for sina besékare vill ha
snabba besked, korta handlaggningstider och
ekonomin &r inte den viktigaste faktorn. | dessa fall
passade inte Klimatklivet, da handlaggningstiden
ansags for lang. En hel sdsong kunde férloras inn-
an besked om beviljat stdd gavs.

® Ladda bilen-stodet ar mer flexibelt eftersom
installationen av laddstolpar kan géras innan stéd
soks och handlaggningstiden &r kortare. Enda
haken ar att laddstolpen till stérsta del maste vara
avsedd for privat bruk. Det passar exempelvis bo-
endeanldggningar, men inte glasbruk eller caféer.

e For de aktorer dar en hog finansieringsgrad ar
viktig, ar handlaggningstidentiden lika viktig.

* F6r mindre bescksmal ar det mer attraktivt med
ett fatal laddpunkter (1-2 stycken) och ett enkelt
uppldgg utan extern betallésning. Bestkaren
debiteras genom att ldsa av hur mycket el som
laddats under den givna tiden och betalning sker
direkt till &garen utan mellanhénder.

e Ju fler laddpunkter som ett besdksmal anser sig
ha behov av, desto mer avancerad |6sning féredrar
foretagen, i samverkan med extern operatdr som
hanterar support, service och underhall.

e De flesta féretagen inser att installationen maste
fa kosta nagot, men den totala kostnaden &r av-
skréckande. Det galler framfér allt snabbladdare.
Snabbladdare kraver ocksa att det finns tillracklig
effekt i infrastrukturnatet.

e Det ar viktigt att destinationsbolag och turist-
byrder stottar beséksmalen som erbjuder laddin-
frastruktur genom att synliggéra dem pa kartor.
Det géller framfér allt privat laddning som erbjuds
besokare.



PAKETERBJUDANDE

— resa med tag och boende

OM AKTIVITETEN

| uppstarten av projektet var Astrid Lindgrens Varld och
SJ i kontakt med varandra fér att pabdrja ett samarbete.
Det utvecklades till paketerbjudanden for SJ-resenérer
som ville besdka dels Astrid Lindgrens Vérld, dels Glas-
riket.

Astrid Lindgrens Varld har under tva sdsonger genom-
fort en kampanj som riktar sig till SJ-prio-resenérer.
Genom att vara registrerad som SJ-prio har besdkaren
kunnat fa rabatt pa resan till och boende pa Astrid
Lindgrens Vérld. Erbjudandet har utvecklats under pro-
jektets gang fran att omfatta hégsésong samt hostlov
till att omfatta hela sdsongen.

Erfarenheterna fran Astrid Lindgrens Varld ledde till att
dven Glasriket initierade ett samarbete med SJ och ett
liknande paketerbjudande togs fram till hésten 2021.
Hosten valdes dels for att visa att det sker event dven
under den arstiden, men dven som ett satt att forlanga
sdsongen. SJ-prio-resendrer kunde boka tagresa till
Nybro, Lessebo och Emmaboda, anslutningsresa med
Hertz (som SJ redan samarbetar med) och boende pa
tre besdksmal: Kosta, Odevata fiskecamp och Grimsnés
herrgard.

Kampanjerna marknadsférdes via SJ-prio samt pa sam-
arbetsaktdrernas sociala medier. Astrid Lindgrens Varld
riktade in sig mot malgruppen barnfamiljer, medan
Glasriket satsade pa malgruppen kvinnor 55+ och unga
i storstader utan egen bil.

RESULTAT

Bade Astrid Lindgrens Vérld och Glasriket har haft ett
20-30-tal bokningar var per ar. Det ar sma volymer, men
ar ocksa ett nytt erbjudande som behdver tid for att
satta sig.

LARDOMAR

Paketreselagen sétter begransningar i hur upplagget
kan se ut. | det har fallet valdes det som kallas “sam-
manlénkade researrangemang”, vilket innebar att
varje bokning gors pa respektive féretags hemsida.
| fallet med Glasriket anvandes glasriket.se som land-
ningssida for att genomféra de olika bokningarna.
Forst bokades tag med SJ via en widget, déarefter
klickade besokaren pa en lank till Hertz for att boka
bil genom dem och slutligen slussades de vidare till
valt boende for att boka genom deras sida. Det inne-
bar alltsa tre kop och kan ses som manga bokningar
for en besdkare. Det har upplagget medfér ocksa att
det blir svart att kommunicera ett visst pris fér upple-
velsen innan allt ar bokat.

Den stora lardomen ar att tidigt i samarbetet mellan
aktorer komma 6verens om hur den hér typen av
sammanlankade researrangemang ska kommuniceras
sa att det blir enkelt for besokaren att forsta. Ett tips
till den som vill arbeta med sammanlénkade resear-
rangemang ar att minska ned antalet val till minsta
mojliga, t.ex. ett besdksmal, fér att férenkla kommu-
nikationen. Aven tydliga prisexempel underlattar for
besdkaren att gora sina val.



MATCHMAKING BUSSRESOR

— samarbete mellan besoksnaringsféretag i Glasriket

OM AKTIVITETEN

Cirka 90 % av alla besokare till Glasriket ar bilburna
— bara ett fatal aker tag eller hyr bil for att resa runt i
omradet. Bussresearrangdérerna ar darfor valdigt viktiga
aktorer for att minska andelen bilburna besokare — och
besdksnaringens aktérer behdver veta hur en bussrese-
arrangér fungerar for att kunna ta emot dem pa ett bra
satt och skapa bra upplevelser fér besokare saval som
arrangorer.

Aktiviteten gick ut pa att 6ka kunskapen om vad som
kravs och férvéantas av féretag inom besoksnaringen
for att kunna ta emot bussar till sina besdksmal. Det
var fokus pa tva olika aspekter: dels att 6ka kunskapen
om att ge bra service och ta emot arrangdrer, dels att
6ka kunskapen kring paketering av resor och hitta bra
samarbetsformer med arrangérer och andra foéretag
inom besoksnaringen. Pa workshops har aktorer inom
besdksnaringen tillsammans funderat over paketlos-
ningar, vad de ska kunna leverera och erbjuda olika
malgrupper som besdker deras verksamheter. De gav
varandra feedback och dérefter togs férslag pa olika
paket fram. Férslagen sammanstalldes sedan i en ge-
mensam produktbroschyr.

Nésta steg var att matcha paketen med bussresear-
rangdrernas syften och intentioner. Sju entreprendrer
fran Glasriket deltog tillsammans pa massan Buss &
Resemarknad i augusti 2022 dar de visade upp sina
erbjudanden for researrangérerna genom en typ av
“speed-dating”.

LARDOMAR

En insikt fran aktiviteten ar att inte alla besoksmal i
Glasriket har mgjlighet att ta emot en buss i dags-
lédget. Det finns en del att arbeta med for att 6ka
serviceférmagan och ge en okad tillganglighet for
besdkare i Glasriket.

Det ar intressant i sammanhanget att arbeta mot spe-
cifika malgrupper och att utéka sdsongen. Glasriket
vill bli ett “aret runt”-resmal och det finns manga be-
soksmal som inte ar sdsongsstyrda utan haller 6ppet
aret om, exempelvis inom kultur och glasbruk. Det
skapar goda férutsattningar for bussarrangérer, som
oftast arrangerar resor aven utanfér hogsasongen.

Foretagarna behover hjalp av destination Glasriket
for att marknadsféra sig. Det ar manga smaféretagare
i Glasriket som inte har mgjlighet att géra egna stora
marknadsforingsinsatser. En annan insikt har varit att
det inte &r optimalt att arbeta med den har typen av
utvecklingsprojekt under hégsasongen da manga
smaféretagare har fullt upp med besékare och inte
har mojlighet att delta i samma utstréackning som om
det istéllet hade skett under lagsédsong.

Under aktiviteten har det skett meningsfulla utbyten
om kunskap och erfarenheter mellan féretagarna vid
de tillfdllen som de har traffats — vilket visar pa vikten
av att samarbete mellan beséksmalen finns och stan-
digt utvecklas. Med gemensam kunskap finns &nnu
béattre forutsattningar for att kunna utveckla besok-
snaringen i Glasriket och ge besdkare de klimatsmar-
ta alternativen till resande som de fértjanar.



NY CYKELDESTINATION?

— utveckling av cykelrutter i Glasriket

OM AKTIVITETEN

Cykling och fjéllvandring ar valdigt klimatsmarta satt att
resa pa. Smaland och Norrland &r de omraden i Sverige
som har flest grusvégar som é&r allménna vagar. Det har
var en av anledningarna till att starta upp ett arbete
med att kartldgga och paketera cykelrutter i Glasriket.
Tillsammans med Region Kalmar 1dn, som tidigare
studerat och kartlagt olika mélgrupper for cykelturism,
bjods naringslivet in till en traff. Dar diskuterades vilka
behov olika malgrupper har, vad de uppskattar och
vilka Glasriket ska satsa pa.

Fyra malgrupper valdes ut for att arbeta vidare med:

e Utflyktscyklisten — bor gérna pa en och samma an-
lédggning under hela vistelsen och vill géra utflykter
under dagarna.

* Cykelresenaren — uppskattar bekvamlighet. Aker
langs med en led i flera dagar och kdper gérna paket.

* Grusvagscyklisten (gravel-cyklisten) — uppskattar fart
och fika och &r en vaxande malgrupp inom cyklismen.
Det &r en malgrupp som ar hégintressant att arbeta
vidare med.

Mountainbikecyklisten - en malgrupp med stort
aldersspann. Har finns den aventyrliga familjen, det
aktiva paret och kompisgénget som vill prova pa
nagot nytt.

RESULTAT

Glasriket har pa sin webbplats skapat en helt ny sida
om cykling med nytt bildmaterial och information
om de olika cyklistgrupperna. Under en dag togs fo-
ton pa de olika cyklistgrupperna som kan anvandas
i besdksmalens kommunikation och vid marknads-
foring av cykelrutterna. Cykelleder och cykelvagar i
Glasrikets alla fyra kommuner i har lagts in i Natur-
kartan. Totalt finns 27 cykelleder inlagda. Tidigare
har cykling inte lyfts pa det har sattet i Glasriket. Ett
antal specifika turer har tillsammans med berérda
kommuner skapats genom projektet, bl.a:

e Upptacktsfarden i Norra Glasriket. Tvadagars
cykelpaket mellan Vidinge gard och Sweden
Zipline.

e Livet pa landet-turen. Tvadagarstur mellan Rugs-
torp och Odevata.

LARDOMAR

e Involvera foretagen direkt. Genom att vara med
fran boérjan kan alla bidra och paverka med sina
forutsattningar och erfarenheter, kunskaper ut-
byts och det material som tas fram kan anvéndas

"o

av alla. Det borgar for att skapa ett “vi”.

e Kommuner, destinationsbolag och féretag be-
hover samarbeta for att ta fram forslag pa leder
och skapa cykelrutter.

o Avsatt tid for kvalitetskontroll av cykelrutterna —
strackning, vaglag, upplevd trafiksakerhet, mm
ar av stor betydelse for rutten.



OLAND VAXLAR UPP

— Okat utbud av cykelrutter

OM AKTIVITETEN

Olands turism har under ganska lang tid arbetat med
att framja cykling och marknadsféra Oland som en
cykeldestination. Tidigare har framst langa cykelrundor
utformade for landsvagscyklister legat i fokus, men
i och med projektet har ett omtag gjorts fér att géra
cykelrundorna mer attraktiva dven for den vanliga
besdkaren. Mélet &r att fler ska kunna se Oland och
det ska vara en upplevelse att cykla pd Oland — men
det ska ocksa vara enkelt att stanna langs med vagen
hos olika besoksmal. Ett annat mal &r att det ska finnas
kollektivtrafik i narheten av cykelleder sa att det gar att
kombinera cykel och buss.

| sparen av pandemin har féljande trender kunnat skén-
jas som paverkar cykelturismen:

® Besokarna efterfragade kortare cykelrutter

* Besodkarna ville uppleva naturen

e Besokarna vill ha valmojligheter och flexibilitet

RESULTAT

Under projektet har flera cykelrutter utvecklats for
en bredare palett av bestkare. Rutter for fyra olika
malgrupper presenteras pa oland.se:

e Landsvéagscykling — | Ironmans hjulspar, en 10
mil lang runda

e Cykelrundor — Den storsta kategorin med totalt
16 rundor av olika langd fran 3 km upp till 4-5
mil

e MTB-leder — 3 leder i Réllaskogen i Ekerum

e Olandsleden — 37 mil fran norr till séder och
tillbaka igen

Flera av rundorna ar framtagna utifran ett tema.
Négra exempel é&r Varldsarvsrundan, Kamel-
rundan och Bryggerirundan dar besodkaren kan
anpassa innehallet utifran sina egna intressen.
Vissa av rutterna ar dven anpassade for specifika
malgrupper, dar Kamelrundan &r perfekt for en
barnfamilj. Mindre rundor gér att det finns fler
mojligheter for besokaren. Det &r ocksa enklare for
Olands turism att kvalitetssdkra rutterna: forbattra
skyltning, trafiksékerhet, anpassa strackningar och
vilka beséksmal som nas.

Under sommaren 2022 har man sett en dkning av
rena cykelturister dar manga aker till Oland for att
uppleva on.

LARDOMAR

En viktig del fér Oland &r att marknadsféra klimats-
mart resande for besokare. Projektet har bidragit
till manga nya samarbeten mellan féretag och
destinationsbolaget och gett en 6kad kunskap om
klimatsmarta resor. Det finns en god grund for att
Oland ska kunna bli en héllbar destination inom
en snar framtid. Nasta steg ar att se hur besokare
kan ta sig till och fran Oland p4 ett hallbart satt.



BUSS O HOJ

— res med cykel och kollektivtrafik pa Oland
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OM AKTIVITETEN

Buss o'hoj har syftat till att underlatta for besckare att
resa kollektivt p& Oland. Aktiviteten inleddes med en
omvarldsbevakning, dar méjligheterna att ta med cykel
pa bussen i olika regioner i Sverige undersoktes. Flera
flaskhalsar identifierades tidigt, t.ex. konstaterades det
att kollektivtrafiken har ett bristfalligt turutbud under
kvallar och helger. Det konstaterades &ven att informa-
tion om hallplatser etc. saknas — dels pa Morbylanga
kommuns webbsida, men &ven hos privata aktdrer
inom bescksnaringen. Mdjligheten att ta med cykel pa
bussen finns, men upplevdes vara begransad. For att
atgarda bristerna och undersdka hur méjligheterna for
besokare kan forbattras, inleddes dérfor en dialog med
Kalmar Lanstrafik (KLT) om mgjligheten att testa olika
nya turer under sommaren och férenkla fér resenérer att
ta med sin cykel pa bussen.

Resultatet blev en marknadsféringskampanj — Buss
o’hoj. Kampanjen har fokuserat pa mojligheten att resa
klimatsmart genom att kombinera kollektivtrafik med
cykel for resor mellan Kalmar och Oland samt for resor
pa Oland. Malgruppen fér kampanjen var besékare som
befinner sig i regionen mellan juni och september.

Det producerades tre olika filmer for att visa pa de olika
resmojligheterna som finns:

e En film med fokus pa kombinationen buss och cykel

° En film med fokus pa cykelfarjan Dessi (som kor
strackan Kalmar-Férjestaden)

¢ En lite langre film om buss, cykel och cykelfarja

Filmerna har visats i sociala medier genom Destination
Kalmar och Olands turism och under sommaren dven
pa KLTs bussar. En av filmerna finns upplagd pa projek-
tets hemsida. | samband med kampanjen har dven en
instruktionsfilm om hur cykelupphangning pa bussen
gar till tagits fram av KLT. Filmen finns pa KLTs hemsida
och sprids dven pa bussarna.

Projektet ar ett samarbete mellan framforallt Mor-
byldnga kommun, Olands turism, Destination Kalmar
och Kalmar lanstrafik.

RESULTAT

Efter kampanjen har statistik fran sommaren samlats
in, och den visar att antalet medtagna cyklar pa bus-
sar har okat jamfort med sommaren 2021, daremot
ar det inte lika manga cyklar som innan pandemin.
Cykeluthyrningen pd Oland har &kat i omséttning
och fler passagerare har rest med cykelfarjan jamfort
med tidigare ar. Det &r svart att med sakerhet mata
kampanjens effekt i ssmmanhanget, men troligen har
den bidragit till det dkande resandet med cykel till,
frén och pa Oland.

LARDOMAR

e Det arviktigt att tidigt diskutera och komma &verens
om syftena med kampanjerna och vilket budskap
som ska foras fram till resenarer. | det hér fallet fanns
det olika viljor dar KLT ville féra fram budskapet om
att besokare kan ta bussen till en cykeluthyrning,
medan projektet ville lyfta mojligheten for besoka-
re att ta med egen cykel pa bussen.

® Engagemang fran alla parter med tydliga ramar och
Sppna diskussioner &r avgorande for processen.

¢ Borja tidigt med kommunikationen for att na ut till
malgrupperna och arbeta med hemsidorna for att
lyfta fram klimatsmart resande pa ett trovardigt
satt.



MER TILLGANGLIG SKORDEFEST

— med hop-on-hop-off-buss och guidad busstur

OM AKTIVITETEN

Olands skordefest har varje ar dver 200 000 besdkare. Ak-
tiviteterna &r utspridda 6ver hela 6n och manga besckare
véljer att resa runt med egen bil, vilket medfér stor klimatpa-
verkan och trafiksakerhetsproblem. Under 2022 testades for
forsta gangen tva olika busstjanster som ett satt att minska
bilakandet: guidade bussturer och en hop-on-hop-off-buss.

Under Olands spirar i maj genomférdes fér férsta gangen
en guidad busstur. P4 temat “Olandska trédgardar” besdk-
tes flera tradgardar tillsammans med en medféljande guide.
Turen utgick fran Kalmar kl. 10 och avslutades 17.30. Priset
for turen var 450 kr inkl. lunch och fika. Bussen blev fullbo-
kad flera dagar i forvag och resenérerna var mycket néjda.

Den typiska resendren var en kvinna i 6vre medelaldern el-
ler pensionarsaldern. Besokare erbjéds aterigen en guidad
busstur under en av Skérdefestens dagar. Den har gangen
var temat "Kungar, kalkstenar och kyrkor” under ledning av
en 6landsguide. Aven den har gadngen ingick lunch, fika och
guidning till en kostnad av 450 kr. Det var 29 mycket néjda
resenarer med pa turen. Information om bussturerna spreds
pa hemsidorna fér Oland spirar och Olands skérdefest samt
deras sociala mediekanaler. Information har dven gatt ut i
Skordefestens egen tidning som distribueras i hela sydostra
Sverige, i lokalmedia och genom bl.a. Olands turismorgani-
sation och Destination Kalmar.

Under Skordefesten testades pa fredagen den 30 septem-
ber dven en hop-on-hop-off-buss fér forsta gangen. Bussen
avgick fran Féarjestaden mot Kastlésa en gang i timmen
fran 14.00 till 20.00 med stopp pa ytterligare fem skérde-
festsmyckade platser. Sista bussen tillbaka gick 21.30 fran
Kastlésa och var i Farjestaden 22.45. Servicen bestod av tre
bussar fran tva lokala bussféretag. Information om bussen
gick ut via turistbyrderna, Olands skordefests hemsida, Ra-
dio Kalmar och sociala medier. Fér 145 kr var det mojligt att
aka sa mycket man ville under hela dagen. 45 resenéarer val-
de att aka med bussen. Den typiska resendren var en dam
i pensionsaldern som bodde med husbil pa en camping.
Ungefar hélften kom fran ndromradet och hélften fran andra
delar av Sverige. Anledningen till att de sag bussen som ett
alternativ var att slippa tréngas i trafiken och leta parkering.

LARDOMAR

En genomtankt kommunikationsplan med riktad marknads-
foring till nagra utvalda malgrupper kravs for att fa fler rese-
narer bade fér guidade turer och hop-on-hop-off-buss. Det
hade varit bra att tydligare koppla den guidade bussturen
till Skérdefestens tema pa liknande séatt som det gjordes
under Oland spirar.



OLANDS FORSTA BILPOOL

— fossilbranslefri bildelning

OM AKTIVITETEN

Syftet med aktiviteten har varit att underséka mojlighe-
terna for att erbjuda fossilbranslefria hyrbilar p& Oland,
da det idag inte finns ndgra hyrbilsaktérer pd Oland
som erbjuder fossilbranslefria bilar. Nar ramarna kring
aktiviteten borjade formas sa var en ursprunglig idé att
samarbeta med ett hyrbilsféretag, men det landade i
att en bilpool vore mest optimalt fér syftet. Det finns
sedan manga ar tillbaka en etablerad féretagsdriven
bilpool i Kalmar — dELbil — som erhaller eldrivna fordon
via bilpoolsaktéren MoveAbout.

Kontakt etablerades med bilpoolen och de ség positivt
pa att utveckla bilpoolen till Oland. | samband med det-
ta skickades dven enkiter ut till féretag pa Oland fér att
undersoka intresse kring deltagande i bilpoolen, nagot
som féljes upp av ett intressentméte. Planerna infor
etablering fortsatte under varen 2022 vilket landade i
att nagra foretag och kommuner var intresserade av att
vara med och starta upp en fossilbranslefri bilpool pa
Oland till sommaren 2022.

RESULTAT

Planerna fér en uppstart av bilpoolen var sa gott som
fardiga for ett pilotférsék under sommaren 2022, men
foll pa malsnoret. De frémsta anledningarna var férank-
ring i Olands kommuner och att det inte fanns tillréckligt
manga privata féretag som kunde ga in med egna bilar
eller leasa fordon. Det fortsatta arbetet riktades i stallet
in pa att arbeta fram en afférsplan for att mojliggéra
framtida etablering av bilpool.

Forarbetet ledde daremot till en diskussion om behovet
av en bilpool pa Oland. Diskussionerna inom kommu-
nerna har fortsatt under aret, vilket har resulterat i att
Mérbylanga kommun och Moérbylanga bostadsbolag
innan arsskiftet 2022/2023 kommer att ga in med tva
bilar var och etablera Olands allra férsta bilpool — fos-
silbranslefria bilar tillgéangliga for besokare, boende och
verksamma.

LARDOMAR

Lardomar som kan dras fran aktiviteten ar att det
ar manga pusselbitar som behéver falla pa plats
for att starta upp en bilpoolsetablering. Nagra
aspekter som &r extra viktiga att ténka pa ar:

Medverkande aktérer — Den har formen av
bilpoolskoncept kréver att flera féretag och
organisationer bidrar med antingen egna bilar,
parkeringsplatser med laddstolpar eller leasing
av fordon fran bilpoolsaktéren.

Intern och politisk férankring — Det &r mycket
som behdver stammas av internt och en lang
beslutningsprocess kan férvantas.

Strategisk lokalisering av parkeringsplatser
— Exempelvis néra stérre besoksmal eller cam-
pingplatser och hotell. Bilpoolsbilar far dess-
utom inte placeras pa allman platsmark utan
endast pa kvartersmark.

Tillgéngligt fér malgruppen — Bokningssystemet
maste vara anpassat for besokare, det behdver
vara enkelt fér anvandaren att skapa ett konto
och boka en bil pa plats utan att ha ett medlem-

skap.

Laddningsinfrastruktur — Om det ska finnas
elbilar i poolen behéver det finnas laddstolpar
pa de tilltankta parkeringsplatserna, alternativt
finnas mojlighet att ordna laddstolpar pa vanliga
platser.

Marknadsféring — For att tjansten ska fa genom-
slag kravs det att bade aktorer och besdkare vet
om att den finns. Tryckt och digitalt marknads-
féringsmaterial behéver tas fram och campingar,
hotell och stérre besoksmal behover informeras
om tjansten sa at de i sin tur kan kommunicera
det till sina besokare.






Klimatsmarta resor i beséksnaringen — exempel fran
Sméland och Oland har genomférts 2020-2022 med
delfinansiering fran Tillvéxtverket genom Europeiska
regionala utvecklingsfonden. | projektet har |6sningar
for klimatsmart och attraktivt resande till, fran och
inom Astrid Lindgrens Varld, Glasriket och Oland tes-
tats, utvarderats och spridits.

Kontakt:
Karin Ekebjar

Lansturismsamordnare, Region Kalmar 1an

karin.ekebjar@regionkalmar.se

Medverkande organisationer:
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