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Tid till det du vill

Vill du f& ut mer av livet? Ar du trott pa kder, trangboddhet och tidsbrist?
Langtar du efter att bryta upp och ta ett nytt steg i livet?
Nagonstans dar du inte behéver vélja mellan din egen
karridgr och annat du tycker ar viktigt i livet?

Da ar det kanske dags att flytta till Kalmar 1an? Med ett bra och prisvart
boende och ett lugnare tempo far du ihop livspusslet. Dagarna
kanns langre och du far mer tid till det du vill!




Giemensam satsning
pa okad inflyttning

Den framtida arbetskrafts- och kompetensférsérjningen &r en
nyckelfraga fér Kalmar lans langsiktiga utveckling.

Kalmar lans befolkning &r nast dldst i landet efter Gotlands I&n och an-
delen befolkning i arbetsfor alder minskar. Regionens arbetsgivare, bade
offentliga och privata, har svart att fa tag i kompetent ny personal.

Aven om inflyttningen till Kalmar lan fran andra lan under 2020 var hdgre
an utflyttningen, har fler flyttat ut &n in sedan mitten av 1990-talet. Lanet
har svarigheter att fa studenter att stanna kvar efter examen och efter-
som andelen eftergymnasialt utbildade ar lagre &n riksgenomsnittet,
behdvs inflyttning av arbetskraft.

Fler till Kalmar 1&n &r en satsning dar Region Kalmar 1an och Kalmar léns
samtliga tolv kommuner tillsammans hjalps at att fa fler att flytta till Kal-
mar lan. Syftet med samarbetet ar att hjélpas at, komplettera varandras
arbeten och gdra vara olika inflyttningsinsatser &n mer effektiva.
Tillsammans blir vi starkare och kan locka med ett storre och mer varie-
rat utbud och fler méjligheter. Vi kan nyttja personella och ekonomiska
resurser mer kostnadseffektivt och battre ta vara pa det goda jobb som
har gjorts och gors i vara kommuner.

Satsningen ar tills vidare och inledningsvis skapas en tva-arig handlings-
plan, som sedan ska revideras arligen.

Malet med satsningen &r att stérka regionens attraktivitet, underlatta
kompetensforsérjningen for regionens arbetsgivare och dka antalet in-
vanare i hela Kalmar I&n, allt i linje med malen i lanets regionala utveck-
lingsstrategi.

@ 743\
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Marknad och Samverkan och  Strategi och
kommunikation  kunskap forbattring
Gora Flyttahit.nu Gemensam kompe- Se till att Fler till
annu battre och vara tensutveckling och Kalmar lan har
standigt synliga hos natverkande for att fortsatt fortroende
malgruppen bli fler och battre och utvecklas i ratt

inom inflyttning riktning framat



Forvantningar pa
vart ekosystem

Satsningen har en projektledare som ansvarar for in-
satserna. Representanter fran Region Kalmar l&n och
varje kommun i lanet utgor en arbetsgrupp och sam-
verkar pa regelbundna strategiska méten, fungerar
som kontakt mellan projektet och egna organisatio-
nen, samt stoder genomférandet av olika aktiviteter.
Projektet rapporterar till Regionalt ledningsforum,
som ar styrgrupp for projektet.

Natverket Fler till Kalmar l1an

Minst en person per kommun deltar
i regelbundna stormoten och haller
dialogen igdng med varandra i
Microsoft Teams, samt férankrar
satsningen internt i respektive
organisation.

Aktérer inom region/kommuner
Tjanstepersoner/politiker inom Region Kalmar
I&n och l&anets kommuner, som engagerar sig i
inflyttningsfragor och kommunicerar med sina
representanter i natverket Fler till Kalmar lan.

ﬁNerkan med angdy,

iskt ng
cxeatedT Maltve
Samverkanspartners inflyttning
Representanter inom bland annat
naringsliv, besdksnéaring och larosaten
som vill samverka i inflyttningsfragor.

Operativa ISy

Samverkan och kunskap

Ett rad dar projektledare, vice projekt-
ledare samt 3-5 deltagare fran nat-
verket traffas fér operativa fragor och
stottar prioriterandet och genom-
forandet av aktiviteter inom samverkan
och kunskapsinhamtning.

Marknad och kommunikation

Ett rad dar projektledare, vice projekt-
ledare samt 3-5 deltagare fran nat-
verket traffas for operativa fragor och
stottar prioriterandet och genom-
férandet av aktiviteter inom marknads-
féring och kommunikation.

Projektledare och
vice projektledare
Ansvarar for satsningen.

Strategi och férbattring
Ett rad dar projektledare, vice projekt-
ledare samt 3-5 deltagare fran natverket
tréffas for operativa fragor och stottar prio-
riterandet och genomférandet av aktivite-

ter kopplat till dvergripande strategi och
interna férbattringsarbete.

Ekonomisk hallbarhet

Alla aktiviteter i projektet stravar
efter kostnadseffektivitet. Tjanster
som kops in féljer Region Kalmar

l&ns inkops- och upphandlingsregler.
Projektet uppmuntrar en ifragasattan-
de attityd for att standigt bli &nh mer
kostnadseffektiva.

Miljémassig hallbarhet

Méten inom projektet genomfors till
storsta del digitalt. Nar fysiska moten
behovs, bestams tid och plats med
hansyn till méjligheter fér samakning
och kollektivtrafik. Marknadsféringen
innehaller inget tryckt material som
behover produceras, utan sker endast
digitalt. Om nagot behéver tryckas
stélls krav pa en produktion med mini-
mal miljopaverkan.

Social hallbarhet

Projektet praglas av ett inkluderande
synsatt och agerande, saval i kommu-
nikationen till potentiella nyinflyttare
som i relationen med andra aktorer
inom inflyttning i lanet. Alla ar valkom-
na att flytta hit och alla ar vélkomna
att bidra till en 6kad inflyttning.






Sa leder satsningens aktivitete

Néatverkets arbete &r starkt sammankopplat med
Kalmar lans regionala utvecklingsstrategi, &r bero-
ende av tat samverkan med &vriga natverk i Kalmar
I&n och grundar sina beslut utifran val underbyggda
analysunderlag. Sa har hanger aktiviteterna 2021-
2022 ihop med visionen.

Vision

Stadrka attraktiviteten och fa fler
intresserade av att flytta till
Kalmar lan

Underlatta f6r naringsliv och

offentlig sektor att hitta

ratt kompetens
00060 00

Oka antalet invanare i

hela Kalmar Ian




Marknadsféring och

El. till ViSionen kommunikation

‘ Gobra Flyttahit.nu dnnu
! b&ttre och vara sténdigt

synliga hos malgruppen

Webbplatsutveckling

e Sokordsanalys och s6kmotoroptimering

e Mojlighet att ldsa webbplatsen pa
engelska, arabiska och holldandska

2 3 Swra e  Forbéattrad anvandarvanlighet efter
Mal, matt och aktiviteter S
Mal e Tva ars drift och underhall

e API-hdmtning fran Google

Fler intresserade av att flytta till Kalmar Ian ‘ X
Annonsering och kampanjer

Mf"att Resultat 2021 e Lanseringskampanj 2021

' - Over 12 000 besck pa 13 143 besok e Digital marknadsféringskampanj 2021
Flyttahit.nu e Marknadsféring och annonsering 2022
- Positivt inrikes flyttnetto +332 inrikes flyttnetto ¢ Armonsﬁlm i skdrmarna pa Kalmar Oland
(2020: +57 inrikes flyttnetto) Airport

Mer samarbete fér 6kad inflyttning

- Lansgemensamt rekryterings- Ja, med &ver 100 deltagare
natverk med 6ver 50 personer

- Seminarier for okad inflyttning 1 med dver 50 deltagare
Mal Seminarier med n&tverkande
Sékerstélla att Fler till Kalmar |an satsar pa ratt saker * Sem!nar!um Odecember 2021
, e Seminarier varen 2022
Matt Resultat 2021 e Seminarier hosten 2022
- Fortsatt fortroende fran Ja Hamtning, delning, spridning av kunskap
arbetsgivare/naringsliv/kommuner e Undersdkning av nyinflyttades motiv och
- SWOT-analys fr satsningen Ja upplevelser, samt av utflyttade
e Kunskapsutbyte mellan kommuner
Samverkansytor
e  Starta ldansgemensamt rekryterings-
natverk

Strategi och
férbattring

Se till att Fler till Kalmar
I3n har fortsatt fortroende
och utvecklas i ratt riktning
framat

Forbattring av natverket
e Genomférande av SWOT-analys
e Skapa detaljerat strategidokument,
inklusive varumarkesstrategi
Informationsspridning i kommuner/region
o Aterkoppling och férankring av arbetet
e  Kartlaggning av nuvarande inflyttnigsin-
satser i kommuner



Det lokala bygger bilden av

Kalmar lan

Allt bra vi gér pa olika platser i Kalmar
Ian starker den gemensamma bild-

en av lanet. Vi bygger tillsammans
bilden av Kalmar l&dn genom de lokala
platsernas berattelser. Eftersom dessa
berattelser &r mest nadrvarande och
narmast ménniskan, ger de bast effekt
i kommunikationen.

Vem?

Potentiella nya inflyttare till Kalmar lan
Baserat pa statistik om flyttménster har vi
valt att fokusera pa aldern 25-40 ar som
ska bilda eller precis har bildat familj och
har en koppling till Kalmar Ian.
Manniskor flyttar i samband med storre
livshandelser och flest flyttar i just aldern
25-40 ar. De flyttar till en plats de har en
relation till, antingen genom familj och
vanner eller genom att de har besokt
platsen i ndgot annat sammanhang.
Férdelarna med att bo i Kalmar |an, att
fa tid till det man vill, ar extra starka i re-
lation till storstadsregionerna och déarfor
ar var prioriterade marknad Stockholm,
Malmé och Géteborg, dar det dessutom
bor manga manniskor med koppling till
Kalmar lan.

Ingen kan bygga denna bild pa egen hand och darfér behéver vi sudda ut
bade kommungréanser och organisatoriska grénser for att pa allvar sléppa
loss en sémlds samverkan som pa ett effektivt sétt kommunicerar vara
budskap pa bred front.

Fler till Kalmar |&n strévar efter en effektiv kommunikation som inspirerar
till en flytt till Kalmar I&n, bidrar till 6kad inflyttningssamverkan inom lénet
och sprider en attraktiv bild av Kalmar 1an. Sa har ser vi pa malgrupp,
budskap och kanaler.

Vad?

Vart gemensamma |6fte — Har far du tid till det du vill

For att var kommunikation ska fa storst effekt, fokuserar vi pa ett par fa,
starka budskap, som ar trovardiga for invanarna i Kalmar l&an och intres-
santa att ta till sig for malgruppen. Loftet Har far du tid till det du vill har
mejslats fram efter en genomgang av de varden som ligger till grund for
vara tolv kommuners och Region Kalmar lans olika inflyttningsbudskap.
Det anspelar pa en geografiskt obunden dréom om ett nytt liv, dar mal-
gruppen sjalv far fylla i sin drom med det de vill, oavsett vad det ar och
oavsett om det &r i Vimmerby eller pa sédra Oland:

“Vill du fa ut mer av livet? Ar du trott pa kder, trangboddhet och tidsbrist?
Langtar du efter att bryta upp och ta ett nytt steg? Har behover du inte
vélja mellan din egen karriar och annat du tycker ar viktigt i livet. Med ett
bra och prisvart boende och ett lugnare tempo far du ihop livspusslet.
Dagarna kanns langre och du far mer tid till det du vill!”

Budskapen formuleras olika beroende pa om vi riktar oss till malgruppen
nar de ar har och besdker lanet eller nér de ar hemma.

e  Har far du tid till det du vill | Flyttahit.nu

e Semester ivardagen | Flyttahit.nu

e Tank om du bodde har? | Flyttahit.nu

e Sanéraligger jobbet, huset, skolan och affaren | Flyttahit.nu

Offentlig sektor och féretagare
Representanter inom kommuner, region,
utbildning och naringsliv som arbetar
med platsutveckling, platsmarknadsfo-
ring och inflyttning.

Vi kommunicerar hur samverkan mellan aktorer som arbetar med plats-
utveckling, platsmarknadsféring och inflyttning starker hela Kalmar léns
attraktivitet.

e Tillsammans kan vi locka fler till Kalmar &n

e Hur kan vi bast komplettera varandra for att fa fler att flytta hit?

e  Tillsammans blir vi fler och béattre inom inflyttningsarbetet

Invanarambassadérer i Kalmar lan
Lansinvanare som géarna sprider positiva
bilder av Kalmar lan.

Vi visar upp exempel fa fina platser i lanet och hur det ar att leva, bo och
verka har.

e Vem saknar du? | Flyttahit.nu

e Kénner du nagon som vill ha tid till det de vill? | Flyttahit.nu

e Vem vill du ska hitta hem till [PLATS]? | Flyttahit.nu

e Vad tycker du ar bast med [PLATS]? | Flyttahit.nu



Var?

Naérvaro pa sociala medier

Av resurs- och prioriteringsskal fér

att na basta mojliga effekt i var
marknadsféring och kommunikation,
driver Fler till Kalmar lan-samarbetet i
nuldget inga egna konton pa sociala
medier. Pa Linkedin administrerar Fler
till Kalmar 1&n en grupp som heter
Kalmar lan | Karriar & Rekrytering,
som syftar till att knyta kontakter mel-
lan arbetsgivare och arbetssékande
och ar bra att tipsa om till studenter
och andra som &r intresserade av vart
l&n. | denna grupp uppmanas bade
kommunala och regionala represen-
tanter att dela nyheter om det som
sker inom karriar och rekrytering i hela
lanet.

Region Kalmar léns konton

P4 bade Facebook och Linkedin
berattar Region Kalmar 1an om karri-
armojligheter som finns inom Region
Kalmar 1an, om medarbetare som har
flyttat hit fran andra delar av landet,
om tips pa fina smultronstéllen, samt
om hur det &r att leva och bo och
aktivera sig i lanet. Inldgg relaterade
till detta innehall taggas med #tidtill-
detduvill och #mittkalmarlan. Det ar

Hur?

Gemensamma hashtaggar och lankar

dven Region Kalmar lans Face-
book-konto som anvénds

som avsandare for den
betalda riktade sociala
medier-annonseringen
potentiella nya inflyttare.

Konton fér respektive
kommun/destinationsbolag
Kommunerna/destinationsbolagens
konton &r den priméra kanalen for
att na ut till de befintliga invénare
som ar ambassadorer for lanets olika
lokala platser och som kan sprida
inldggen vidare till familj och vénner i
andra delar av landet. Varje kommun/
destinationsbolag ansvarar for sina
egna konton och bestdmmer hur det
gemensamma varumarket Flyttahit.
nu ska kommuniceras i relation tll det
egna lokala platsvarumarket. Denna
flexibilitet i anvandandet av det ge-
mensamma varumarket ar viktig med
tanke pa att olika delar av lanet gar in
med olika ingdngsvarden, ambitioner
och nivaer pa egna platsvarumarkes-
arbeten.

Oavsett vilken plattform vi publicerar Flyttahit-inlagg pa, boér vi anvanda
nagon eller nagra av féljande taggar/lankar beroende pa kontext:
#tidtilldetduvill | #mittkalmarlan | flyttahit.nu eller flyttahit.nu/hogsby (eller

respektive kommunnamn)

Inflyttningskampanjer

Infér planerade inflyttningskampanjer &r det en framgangsfaktor att ta ett
inledande mote tidigt i processen, for att se hur kampanjen kan anvénda
Fler till Kalmar lan-samarbetet for basta mojliga synergieffekter. Det kan
bland annat handla om budskap, landningssidor eller spridning i fler kana-

ler.

Rid pa annan kommunikation

ylla
it.nu

Kalmar lin °

Flera olika aktérer och organisationer kommunicerar hur det ar att leva och
bo i Kalmar l&n, bland annat genom utflyktsguider, barnfestivaler, eller annat
bra innehall som kan anvéndas for att visa upp lanet. Vi behéver ocksa vaga
hitta nya samarbeten, som exempelvis Lansmusiken som visar upp lénet till
toner av Camerata Nordicas vackra musik, eller Kalmar lans museum som
kommunicerar Matsafari i Kalmar lan.

Om webbplatsen

Flyttahit.nu &r en webbplats som
riktar sig till personer som
kanner till Kalmar l&n och den

fungerar som ett trevligt
och vardefullt hjalpmedel
i beslutsprocessen for den
som funderar pa att flytta
** il Kalmar I3n. Webbplatsen
samlar lediga jobb och bostéder
till salu pa ett stélle med en kartba-
serad |8sning som utan kommun-
och lansgrénser visar hur néra jobb,
bostéader, skolor, halsocentraler och
mataffarer ligger varandra. Det gar
ocksa att se hur snabbt det gar att
ta sig déremellan med bil, cykel, tag
eller buss. Webbplatsen innehaller
dven grundldaggande information om
Kalmar Ian.

Flyttahit.nu &r antingen i bdérjan och
mitten eller enbart i mitten av den sa
kallade inflyttarresan. En del kommu-
ner bygger en kénsla och inspiration
pa sin egen eller sitt destinationsbo-
lags webbplats, for att sedan leda in
besdkaren till att fa mer information
pa Flyttahit.nu. Nar besdkaren har
bestamt sig for vilken kommun hen
vill flytta till finns sedan lankar till
kommunernas detaljerade inflyttarsi-
dor. For en del kommuner fungerar
Flyttahit.nu dven som forsta del i
kundresan, dar webbplatsen star for
saval dromfas som planeringsfas infér
flytten.

Flyttahit.nu i relation till kommun
Flyttahit.nu kvalitetssékrar en hog
lagstaniva i det digitala bemotandet
av potentiella inflyttare i alla delar av
lénet, eftersom varje kommun har en
sida pa webbplatsen, fran flyttahit.
nu/borgholm till flyttahit.nu/vastervik.
Fran dessa sidor ldnkas besokaren vi-
dare in till respektive kommuns webb-
plats med dess egna inflyttningssidor.
Respektive kommun bestdmmer hur
Flyttahit.nu ska anvéndas i relation till
inflyttningsinformationen pa ens egna
webbplats.

Flyttahit.nu i relation till region
P4 Region Kalmar léans webbplats
l&nkar sidan “Leva och bo i Kalmar
lan"” direkt in till Flyttahit.nu.



Visuell identitet

Logotypen - Flyttahit-kompassen
Var logotyp ar var gemensamma
identitet. Logotypen visar tydligt var
webbadress och ar en klassisk desti-
nationsmarkdr i form av en kompass,
som pekar mot sydost dar Kalmar 1an
ligger. Det kan med férdel placeras
uppe i vanstra hornet pa bilder, efter-
som den da pekar ner pa bilden och
kommunicerar att man ska flytta till
just platsen pa bilden.

Logotypen finns som Kalmar l&n och
som unik for respektive kommun och
far anvandas av organisationer som
vill dra nytta av den i sin kommuni-
kation for att fa manniskor att flytta

till Kalmar 1&n. Den finns bade med

vit bakomliggande platta och utan.
Den ska anvandas utan platta i storsta
mojliga utstrackning. Om bakgrunden
kréver den version dar logotypen
ligger pa vit platta, bor den appliceras
med 85% opacitet for att
smalta in battre i bilden,
se exempel. 1o0%
Farger

Rod: B0
C5 M100 Y100 KO

Gra:

c8  M10
Svart:

CoO Mo YO

Y12 K24 6o%

K100

A0%
Om fler farger behovs,
anvand nyanser (procent)
av dessa om fler behdvs, 20%
se exempel.

Typsnitt

| logotyp och som rubrik:  Elephant
Text i marknadsféring: Avenir
Webbfont pa Flyttahit.nu: Montserrat

Verktygslada

Vi arbetar for att samla ihop bilder,
filmer, logotyper, powerpointbilder,
fakta och texter som framijar bilden av
Kalmar |an, for att underlatta for alla
som vill férmedla denna bild till sina
egna malgrupper.

Verktygsladan planeras ligga pa Regi-
on Kalmar léns nya utvecklingswebb,
lansering varen 2022.

Métesbakgrund

Métesbakgrunden bestar av logo-
typen som en form av tapet och far
anvandas under digitala m&ten av de
personer som vill dra nytta av den i sin
kommunikation.
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Mejlsignatur

Mejlsignaturen bestar av huvudbud-
skapet och logotypen och far anvén-
das av personer som vill dra nytta av
den i sin kommunikation. Signaturen
kan med fordel lanka till Flyttahit.nu.

Tdink om ve
bodde héir?

Sa nara ligger
Joben husen, skolorna,
affarerna: Flyttahit.nu

Internationellt

Flyttahit.nu finns oversatt till engel-
ska, arabiska, nederlandska, ukrain-
ska och ryska. Nar vi kommunicerar
internationellt lyfter vi fram naturen,
mojligheten till rekreation och tid
tillsammans (se rollup pa sidan till
hoger), eftersom det ar de starkaste
drivkrafterna bland invanare i Tyskland
och Nederlénderna:

What do you want to do in your life?
What truly matters?

Kalmar county is both Smaland and
Oland. Here you don't have to priori-
tize in your life.

With nice and affordable housing and
a slower pace, the days seem longer.
You have time to explore the nature
and recreation with your friends and
family.

Here you have time for what you
want. Now it's time for what you want.

Welcome to your new life!

VIKTOR LOVEN
Projektledare
Eler fill Kalmar l&n

Region Kalmar lan
Box 601, 391 26 Kalmar
0480-837 29

viktor loven@regionkalmar.se

regionkalmar se | flyttahit.nu
Tid till

det du vill




T o

\3’

| _®
[ W

‘: by
h naneroy ‘
:\— 3 !
N

.\v.

“Tid till det du vill

Se hur néra huset, jobbet, skolan och
affaren ligger: Flyttahit.nu/vimmerby
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Time for what you want

What do you want to dg i Inyour life?
What tryly Matters?
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Oskarshamn

Tid till

det du vill

Se hur nara huset, jobbet,

skolan och affaren ligger:

Flyttahit.nu/oskarshamn
[=] 5% =]

O

Foto:Alexand f“; -3



Detta gjorde vi 2021

Marknadsforing och webbplatsutveckling

Byggde och driftsatte den lansgemensamma webbplatsen Flyttahit.nu, som mellan
A" februari-december 2021 hade 6ver 13 000 besok.

Sékordsanalyserade och sokmotoroptimerade Flyttahit.nu, samt forbattrade anvandar-
A vanligheten efter synpunkter frén webbplatsens anvandare.

Producerade film till kampanj och breddlanserade Flyttahit.nu mot malgruppen 25-40 ar i
A" Stockholm, Malmé och Géteborg. Aven en retargeting-kampanj efter sommaren samt en
kampanj i slutet av aret som fokuserade pa prisjamférelser mellan storstaden och Kalmar lan.

Uppdaterade webbplatsen med méjlighet att Idsa den pa engelska och arabiska, samt
A skapade efterfragade sidor om bland annat hyresmdjligheter, prisjamforelser och méjligheter
for kommuner att bygga egna kampanjsidor pa webbplatsen.

Tog over och gjorde om Kalmarsundsregionens Linkedin-grupp till en grupp fér hela lanet,
A "Kalmar |an Karridr & Rekrytering”, som standigt 6kat i storlek och passerat milstolpen 1 000
medlemmar.

LANSERINGSFILMEN
“TID TILL DET DU VILL"

Inflyttning fran andra lan Inflyttning till Ar Utflyttningskommun Antal ~ @
W 08 Kalmar lan 2018 0180 Stockholm 567 Koén
0821 Hogsby 2019 0580 Linképing 366 Kvinnor
0834 Torsas W 2020 1080 Karlskrona 340 3494 (49, ..
0840 Morbylanga 0780 Vaxjo 322
0860 Hultsfred 1480 Géteborg 317
0861 Monsteras 1280 Malmd 242 M
0862 Emmaboda 0581 Norrkoping 185 3514 (50,..)
0880 Kalmar 0380 Uppsala 135
0881 Nybro 7 0 0 8 0980 Gotland 17
0882 Oskarshamn 0680 Jonkdping 114 Bakgrund
0883 Vastervik Antal 1281 Lund m

0884 Vimmerby 0686 Eksjo o1’ P
0885 Borgholm e
Utbildningsniva - inflyttade Fodelselan

Svensk 4854 (69%)
1133 (20%) 1014 (18%) 1051%

o
4% Invandringsar
1928... 124 (6%)

5%
1010 50 19...173(
(18%) o 20% 2000 - 2009
o 307 (1
2530 (44%) 12%
13 %) STATISTIK OM
®Forgy @ Gy eEftergy ... @ Efterg.. Fode... @Utlandsfodda ...
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WEBBPLATSEN FLYTTAHIT.NU

Samverkan och kunskap for 6kad inflyttning

Skapade navet i den gemensamma inflyttningssatsningen, det strategiska natverket "Fler till
A" Kalmar lan", med deltagare frén Region Kalmar I&n och lanets samtliga 12 kommuner.

Skapade operativa rad inom Marknadsforing och kommunikation, Samverkan och kunskap,
A" samt Strateg;.

Genomférde presentation av nyinflyttades motiv och upplevelser med efterféljande
A" diskussion for cirka 50 inflyttningsintresserade deltagare runt om i Kalmar I&n.

Startade upp lansgemensamma Rekryteringsnatverk Kalmar Ian med cirka 100 deltagare fran
A" alla kommuner i lanet.

Genomférde “Seminarium for okad inflyttning”, dar éver 50 personer deltog fran hela lanet
A och larde sig mer om hur kommunerna kan komplettera varandra i inflyttningsarbetet.

Genomférde sex traffar med natverket Fler till Kalmar 1an, med samverkansteman som regio-
A" nal besoksnaring, lanets fyra destinationsbolag, regionens analytiker samt Kalmar lanstrafik.

Genomférde undersokning kring motiv och upplevelser hos dem som flyttade in till Kalmar
A" 1an mellan &ren 2017-2020.

Utokade fakta- och statistikunderlaget pa Region Kalmar lans webbplats, géllande inflyttning
A" och utflyttning, med hjalp av Region _
Kalmar lans analytiker. ¥ .
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Budget och finansieri

Aktiviteter 2021 - 2022

Marknadsféring — Stéandigt synliga hos malgruppen: 351 000 kr
Visa upp Kalmar lan och webbplatsen Flyttahit.nu genom:

- Annonskampanj 2021 140 000 kr
- Annonskampanj 2022 140 000 kr
- Mindre marknadsféringsinsatser for standig narvaro 71 000 kr
Webbplatsutveckling — Goéra Flyttahit.nu dnnu battre: 300 000 kr
Standig forbattring genom:

- S6kordsanalys och s6kmotoroptimering 48 000 kr
- Fler jobb, hyreslagenheter, sprak + anvandarférbattringar 112 000 kr
- Tva ars drift och underhall och Google-trafik 140 000 kr

Samverkan och kunskap - Fler och béattre inom inflyttning: 330 000 kr
Gemensam kompetensutveckling och natverkande genom:

- Seminarier som utvecklar samarbetet med aktérer inom

platsutveckling, platsmarknadsféring, talangattraktion

och kompetensforsoérjning 150 000 kr
- Undersokning om varfér de som flyttade harifran flyttade 180 000 kr
Total kostnad: 981 000 kr
Budget per ar: 490 892 kr
Budget 2021-2022: 981 784 kr

Samtliga kommuner och regionen bidrar med 1 krona per invanare
enligt 2019 ars befolkningsstatistik enligt féljande:

Organisation Per ar Totalt
Borgholms kommun 10839 21678
Emmaboda kommun 9445 18890
Hultsfreds kommun 14224 28448
Hégsby kommun 5921 11842
Kalmar kommun 69 467 138 934
Ménsteras kommun 13430 26860
Mérbylanga kommun 15249 30498
Nybro kommun 20318 40636
Oskarshamns kommun 27 102 54204
Torsas kommun 7125 14250
Vimmerby kommun 15647 31294
Vasterviks kommun 36679 73358

Region Kalmar l&n 245 446 490 892



Vaga ta plats i landet

Det ar tydligt bade inom turism och inflyttning att kusten lockar mest. Vi maste vaga rida
pa det och visa upp skérgarden, vara tva stora sommarstéader och det kdnda varumérket
Oland. Vi behdver dessutom gdra oss unika bland andra kuster i landet och dra nytta av
de vastra delarna som fyller lanet med varden fran ett annat starkt varumarke — Smaland.

Flyttahit.nu ar platsneutralt, eftersom Kalmar l&n inte &r ett kant destinationsnamn och
webbplatsen behdver kunna anvéndas ihop med lanets olika kdnda och attraktiva lokala
platser. Ibland behéver vi dock marknadsfora oss lansévergripande, varpa vi behover ett
mer fungerande destinationsnamn an Kalmar lan. Eftersom Smalandskusten &r fullt av
varden som ligger nara till hands for alla vara tre malgrupper, ar detta nagot vi maste vaga
testa framéover.

Precis som andra kustdestinationer, exempelvis Vastkusten, Osterlen, Roslagen och Hoga
kusten, kan &ven Smalandskusten inkludera en mycket stérre geografisk yta an sjélva
smala kustremsan. Det som gér var kust unik &r att den inte bara bestar av Oland och skar-
gard, utan dven sagoskogar, idylliska smalandska byar, Glasriket och en rik historia.

Under #smalandskusten kan vi samla berattelser fran flera av vara starka varumarken,
som bland annat Oland, Glasriket, Astrid Lindgrens sagovarld, skdrgarden och historiska
Kalmar.

Kalmar och Vastervik toppar standigt omrdstningen Sveriges sommarstad, sa vi kan stolt
sdga att vi ar Sveriges sommarlan: “Sommarlanet”, “Sommarkusten”, eller kanske till och
med "Costa de Piccola Terra” (Smalandskusten)...? Det ar dags att vi vagar ta ut svangar-
na, spetsa till oss och ta plats i landet.
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Fler till Kalmar Ian ar en gemensam inflyttningssatsning av Region Kalmar l&n och Kalmar lans 12 kommuner.
Las mer pa utveckling.regionkalmar.se/fler-till-kalmar-lan



